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RESUMO

A discussdao relacionada ao valor e o preco dos bens é secular dentro das ciéncias
econObmicas. O preco € a manifestacdo do valor, mas nem sempre revela, de fato, o
valor dos ativos. Escassez, demanda e oferta, utilidade, trabalho entre outras respostas
foram sugeridas por muitos economistas. Contudo uma nova fronteira surge nesta
discussao quando incorporamos 0s ativos ambientais. Estes ndo séo precificados pelo
mercado, mas possuem um grande valor. O objetivo desse trabalho foi criar uma
discussdo de valor e preco frente os recursos ambientais que estdo cada vez mais
escassos, apresentando trabalhos que questionam os motivos de se valorar os locais
gue se fazem presente no nosso dia-a-dia, com o intuito de fazer a populagdo pensar
mais sobre o quao importante o meio ambiente é para todos. Para isso foi feita uma
revisdo sistematica a respeito do tema onde sdo apresentados 0s conceitos basicos de
valor, microeconomia e os principais méetodos de valoracdo ambiental bem como suas
vantagens e também possiveis falhas. Conclui-se que se os ativos ambientais néo
forem precificados fica dificil o mercado capturar o seu verdadeiro valor, dificultando a

melhor utilizacdo e a preservacao da natureza.



ABSTRACT

The discussion related to the value and price of goods is secular within the economic
sciences. Price is a manifestation of value, but it does not always reveal the value of
assets. Shortage, demand and supply, utility, labor and other responses were
suggested by many economists. The new newsgroup comes when companies
incorporate environmental resources. These are not priced by the market, but have a
great value. The objective of this work was to create a discussion of value and
performance in relation to these concepts that are increasingly scarce, a work that
guestions the reasons for their values and the work places present in our daily life, with
the aim of making a more important thought about the environment is for everyone.
What is it that the basic patterns of value, microeconomics and the main methods of
environmental valuation are more adequate and more possible are failures. It concludes
that our clients are no more preceptors than the real ones, but they make difficult the

use and the preservation of the nature.
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1. INTRODUCAO

O que da valor as coisas? O preco reflete o valor? Estas perguntas instigam os
economistas h& séculos. O valor trabalho, ou seja, as horas de trabalho explicariam o
valor e o preco dos bens; a escassez, ou seja, a raridade dos bens sdo proporcionais
aos seus precos; a demanda e a oferta, o quanto as pessoas querem comprar
relacionado ao quanto existe para vender e por ultimo, a utilidade, ou a necessidade do
bem explicaria o seu valor e prego, estas respostas foram levantadas para tentar
explicar essas questdes.

No entanto os economistas tém outro grande desafio para responder, por que o
meio ambiente ndo tem preco? O valor ambiental ndo é refletido no seu preco. Isso
acarreta inameros problemas para o proprio mercado e para sociedade. Principalmente
na melhor alocacdo dos recursos e na dificuldade de preservacdo. Neste sentido
parece que sempre vale a pena a retirada da natureza em prol de empreendimentos
tradicionais.

Os recursos naturais sdo essenciais para 0 bom funcionamento da economia e
para o bem-estar da sociedade. Existem dois tipos de recursos naturais disponiveis: 0s
renovaveis, isto €, 0s que sdo repostos pela natureza como peixes, crustaceos e
florestas; e ndo renovaveis, ou seja, a natureza leva eras para repor a quantidade
retirada, como ouro, petréleo, diamantes, minério de ferro entre outros.

Estes recursos sao utilizados em todo mundo e ajudam a promover o
desenvolvimento e crescimento dos paises. Contudo se tratando de recursos naturais
renovaveis, se os mesmos forem retirados a uma taxa superior a de reposicéo natural,
eles declinam, trazendo conseqiiéncias econdmicas sociais e ambientais, que podem
atrapalhar o futuro dos paises e sociedades.

Para Raccioppi (1999), o conceito de desenvolvimento sustentavel ndo é contra
os interesses econdmicos, mas busca a formacéo de consciéncia e conduta baseadas
na realidade historica e presente para a garantia do futuro dos seres humanos.

Mas com a auséncia de um mercado real que sirva de parametro para valoragéo
de ativos ambientais, o estabelecimento de um preco ou de um valor monetario para
esses beneficios fica prejudicado, e uma das solucdes utilizadas para suprir essa
dificuldade é a implantacdo de métodos de valoracdo ambiental, que captam e
atribuem valores para os bens e servigos gerados pelo meio ambiente (FINCO, 2004).
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Diante disso, 0 objetivo principal desse trabalho foi discutir o valor e o preco
relacionando ao meio ambiente. O objetivo especifico foi apresentar os diferentes
meétodos de valoracdo ambiental e discutir uma saida econémica para esta questao.

A metodologia utilizada foi uma reviséo sistemética organizacional, onde foram
apresentadas as teorias basicas da microeconomia bem como as teorias de valoracdo
ambiental. Sendo assim, além do resumo e da atual introducdo, o trabalho conta
com mais 4 capitulos que sdo respectivamente metodologia, revisdo de literatura,

métodos de valoragéo e consideracdes finais.
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2. METODOLOGIA

Para realizacdo deste trabalho, todas as informacfes foram obtidas de fontes
secundarias, incluindo livros, dissertacdes, monografias, artigos e manuais. Alguns
artigos foram coletados mediante pesquisa na internet e banco de dados da propria
Universidade Federal do Rio Grande.

A metodologia utilizada foi uma revisdo de literatura pertinente a aspectos da
valoracdo econdmica dos recursos naturais, tendo como objetivo promover maior
familiaridade com o problema em geral, visando tornar o assunto mais claro para
construir hipéteses e, promover maior compreensado dos problemas enfrentados pelos
pesquisadores.

Foram abordados diversos métodos de valoracdo dos bens e servigos
ambientais com intuito de identificar como se obtém o valor econémico aplicado a
elementos da natureza tal como a biodiversidade, patriménio paisagistico, areas de
protecdo ambiental, areas de lazer e recreacdo, ou qualquer outra situacdo que nao

exista valor de mercado.
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3. REVISAO DE LITERATURA

Apés a apresentacdo da introducdo e metodologia, como foi feito nos dois
capitulos anteriores, é necessario agora apresentar os fundamentos microeconémicos,
fazendo uso de teorias de utilidade, variacdo no preco, disponibilidade ou uso do
produto, os quais interferem no bem-estar dos individuos.

Este capitulo tem a funcdo de apresentar e explicar além dos fundamentos
microeconémicos, o que basicamente é a Valoracdo Econémica Ambiental, dando uma
visdo geral do que seré trabalhando no préximo capitulo.

Por fim apresentam-se trabalhos onde alguns desses métodos foram aplicados,
demonstrando valores que a populacdo atribui a utilizacdo de bens especificos,
evidenciando assim o valor dos recursos ambientais e ressaltando a preocupac¢édo com
a utilizacdo correta do meio ambiente, garantindo a oferta destes para as geracodes

futuras.

3.1 TEORIA DO VALOR

A teoria do valor-trabalho € uma teoria econdmica principalmente associada a
Adam Smith, David Ricardo e Karl Marx. A teoria parte da idéia de que a atividade
econOmica é essencialmente coletiva, logo o valor econébmico de uma mercadoria é
determinado pela quantidade de trabalho que, em média, € necessario para produzir o
bem ou servigo.

Em consequéncia, o preco de uma mercadoria deve reproduzir a quantidade de
trabalho colocado nela, sendo o trabalho o Unico elemento que realmente gera valor.
Em um exemplo classico, a razdo pelo qual um diamante é mais valioso que um copo
de agua é pelo simples motivo de um diamante requerer mais trabalho para extrai-lo

gue um copo de agua.

3.2 FUNDAMENTOS MICROECONOMICOS

Por meio da teoria do bem-estar, que estuda formas de alocacédo dos recursos

relacionados ao nivel de satisfacdo dos individuos, busca-se determinar métodos de
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valoracdo dos recursos ambientais que captem o valor desses ativos, levando em
conta a impossibilidade do mercado na definicdo de preco dos mesmos.

Deste modo as propriedades classicas dos mecanismos de mercado ndo sao
suficientes para dar valor a toda complexidade que envolve 0s recursos naturais e suas
formas de alocacgao eficiente, segundo MOTTA (1998, p. 6) “Embora o uso de recursos
ambientais ndo tenha seu preco reconhecido no mercado, seu valor econémico existe
na medida que seu uso altera o nivel de producdo e consumo (bem-estar) da
sociedade”.

Buscando dar um melhor entendimento sobre mercado, o sub-capitulo a seguir

apresenta alguns fundamentos microeconémicos.
3.2.1 FUNCAO UTILIDADE E CURVA DE INDIFERENCA

Para que seja determinada a utilidade de um bem, segundo VASCONCELLOS,
M.A.S e OLIVEIRA, R.G.0O. (2000, p.51), é necessério representar numericamente as

preferéncias de um consumidor.

Para atribuir esse nimero ou utilidade a cada cesta de bens, devemos seguir
apenas o0 seguinte critério: se uma cesta de bens A é preferida a uma cesta de
bens B, entdo a utilidade atribuida a cesta de bens A deve ser maior que a
atribuida & cesta de bens B; além disso, se as cestas A e B forem indiferentes
entre si, entdo a utilidade atribuida & cesta A deve ser a mesma que a atribuida
a cesta B. A funcéo que associa a cada cesta de bens uma utilidade de acordo

com este critério € chamada de funcéo utilidade.

Deste modo, a fungéo de utilidade pode ser descrita como U = f (A,B), onde A e
B representam as quantidades consumidas de dois produtos, neste caso, um deles

representa a renda e o outro o meio ambiente, logo:

DAP DAR

0 0 + -
U=f(R,MA)=(R,MA)=(R ,MA)=(R ,MA)
onde:

R = Renda
MA = Meio Ambiente
DAP = Disposicéo a pagar

DAR = Disposicao a receber
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Assim, o consumidor busca determinar qual cesta de bens ele prefere, levando
em conta o que lhe é oferecido e também sua restricdo orcamentaria. Entdo com a
ordenacéo dessas preferéncias e as combinacbes de consumo que sao indiferentes
entre si, mas que geram um nivel de satisfacdo para o consumidor, determinam-se as
curvas de indiferenca.

De acordo com VASCONCELLOS, M.A.S. e OLIVEIRA, R.G.0O. (2000, p. 41),
‘uma curva de indiferenga € a representacao grafica de um conjunto de cestas de

mercadorias que tém a propriedade de ser indiferente entre si”

FIGURA 1: Curvas de indiferenga

Curvas de
62 Indiferenca

Cesta de bens indiferente a
cestaD

Restricao orgamentana

Cesta de bens
indiferente 4 cesta A

q1
FONTE: ELABORADO PELO AUTOR
Os pontos A, B e C séo indiferentes na preferéncia do consumidor, pois se
encontram sobre a mesma curva de indiferenca, ja o ponto D € preferivel as cestas

representadas pelos pontos A, B e C, pois se encontra em uma curva de indiferenca

mais elevada e dentro da restricdo orcamentaria.
3.2.2 EXTERNALIDADES
Nem sempre as forcas de oferta e demanda do mercado conseguem alocar da

melhor maneira 0s recursos escassos, devido a falhas na alocacdo eficiente dos

recursos surgem as externalidades.
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Uma externalidade surge quando uma pessoa se dedica a uma acdo que
provoca impacto no bem-estar de um terceiro que ndo participa dessa acgéo,
sem pagar nem receber nenhuma compensagdo por esse impacto. Se o
impacto sobre o terceiro é adverso, é chamado externalidade negativa; se é
benéfico, € chamado de externalidade positiva. Quando ha externalidades, o
interesse da sociedade em um resultado de mercado vai além do bem-estar
dos compradores e dos vendedores que participam do mercado; passa a incluir
também o bem-estar de terceiros que sdo indiretamente afetados. Como os
compradores e vendedores desconsideram os efeitos externos de suas ag¢des
quando decidem quanto demandar ou ofertar, o equilibrio de mercado ndo é
eficiente quando ha externalidades (MANKIW, 2005, p. 204).

Segundo Islabdo (2009), sendo 0 meio ambiente um bem publico, usado pela
coletividade e sem toda a protecdo a qual bens privados dispdem, ficam 0s recursos

naturais expostos as externalidades geradas pelo uso coletivo.

3.2.3 BENS PUBLICOS

Bens publicos ndo sdo nem excludentes, nem rivais. Ou seja, as
pessoas ndo podem ser impedidas de usar um bem publico e, quando uma
pessoa usa um bem publico, isso ndo reduz a disponibilidade dele, podendo
ser utilizado por outras pessoas sem prejuizo de nenhuma delas (MANKIW,
2005, p. 225).

Sendo assim, 0s recursos naturais se definem como bens publicos, pois estao
disponiveis de graca, sem direitos de propriedades, ndo sendo possivel que o

mercado, através de seu sistema de precos, os destine de maneira eficiente.

3.2.4 TRAGEDIA DOS COMUNS

A tragédia dos comuns surge de uma externalidade presente no uso de recursos
comuns, pois estes sao utilizados além de seu ponto de eficiéncia. De acordo com
VARIAN (2000, p. 628), “se os direitos de propriedade forem bem definidos, ndo havera
problemas com a producao de externalidades. Mas se os direitos de propriedade nao
estiverem bem definidos, o resultado das interacdes econdémicas apresentara, sem

duvida, ineficiéncias”.
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Logo, o meio ambiente sendo um bem publico, os formuladores de politicas
publicas devem ter uma preocupacdo com o controle da quantidade utilizada desses
bens, visto que a utilizacdo indesejada dos mesmos de forma abusiva ou destruidora
pode gerar um efeito tragico, acabando com a utilizacdo dos mesmos para as geracoes

futuras.

3.3 VALORACAO ECONOMICA AMBIENTAL

A necessidade de encontrar um valor econémico do meio ambiente, tanto
guanto desenvolver técnicas para estimar esses valores, surge basicamente do fato de
gue a maioria dos bens produzidos, servicos ambientais e das fungbes promovidas ao
homem pelo meio ambiente ndo é transacionada pelo mercado.

O meio ambiente desempenha fungBes basicas a vida humana, mesmo assim o
valor econdémico nédo é diretamente refletido no funcionamento do mercado. Portando,
ndo é correto tratar-lo como se tivesse valor igual a zero, correndo o risco do uso
excessivo ou até sua total degradacao.

Logo, a valoracdo do meio ambiente busca avaliar o valor econdmico dos
recursos naturais através da determinacdo do valor de outros recursos que estdo
disponiveis na economia e que estariamos dispostos a abrir médo para conquistar uma
melhora na qualidade ou na quantidade do recurso ambiental. Em suma, encontrar o
valor econémico de um recurso ambiental € uma analise de trocas (trade-off).

A valoracdo do meio ambiente pode ser feita de inUmeras maneiras, podendo
ser classificado como direto, indireto, observados ou hipotéticos. Estes sdo baseados
em funcdes de producao ou funcdo demanda.

Desta maneira, o primeiro passo foi modelar os fluxos de bens e servigos

ambientais pelo uso direto, indireto de opcéo e de existéncia (MAIA et al., 2004)
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FIGURA 2: Valor econdmico do Recurso Ambiental

Decomposic¢éo do valor econdmico de um recurso ambiental

Valor de Uso Direto
Apropriacdo direta de recursos ambientais via extracdo,
visitag&o ou outra atividade de producdo ou consumo direto.

Valor de Uso Indireto
-D| Valor de Uso I"“’ Beneficios indiretos gerados pelas fungdes ecossistémicas.

Valor de Opgao
Intencd@o de consumo direto ou indireto do bem ambiental no
futuro

Valor Econémico do
Recurso Ambiental

Valor de Existéncia
Valores ndo associados ao consumo, e que se referem a
questdes morais, culturais, ética ou altruistica em relacdo a
existéncia dos bens ambientais.

Lyl Valorde NdoUso [ p

FONTE: Maia et al. 2004

O Valor de Uso refere-se ao valor atribuido pelos individuos pela participacao
numa determinada atividade. Pode ser pela apropriacédo direta de recursos naturais, via
extracao, visitagcdo ou outra atividade de producdo ou consumo direto (MOTTA, 1997),
por valor de uso indireto de uma determinada amenidade ambiental, onde beneficios
indiretos gerados sdo advindos das funcdes ecoldgicas do recurso natural, e também
pelos valores de op¢édo que podem ser direto/indireto que reflete a quantia que os
consumidores estao dispostos a pagar pra manter o recurso para o uso futuro.

O Valor de ndo Uso esta ligado diretamente ao Valor de Existéncia e que esta
dissociado do uso. Ele deriva de uma posi¢cdo moral, cultural, ética ou altruistica em
relacéo aos direitos de existéncia de espécies ndo humanas ou preservacao de outras
riguezas naturais, mesmo que essas hao representem uso atual ou futuro para o
individuo.

E necessario que os valores de uso e ndo uso dos recursos naturais sejam
estimados, tornando possivel fornecer aos 6rgdos responsaveis pela conservacéo e
preservacdo do meio ambiental as politicas necessarias para sua sustentabilidade. Os
valores dos recursos naturais podem servir como parametros para definicdo de taxas e

multas por danos ambientais, por exemplo.
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Cada método de valoracdo dos bens e servicos ambientais sempre apresentara
suas limitacdes na formulacdo dos diferentes tipos de recursos naturais. Nao existe
como certificar a eficiéncia de um valor em relacdo a outro, mesmo porgue ndo ha
como precisar o real valor de um recurso natural. A escolha e deveré levar em conta
dentre muitas op¢des o objetivo da valoracdo, eficiéncia do método pra cada caso
especifico e os dados disponiveis. No processo de analise devem estar claras as
limitacbes metodoldgicas, e as conclusbes restritas as informacdes disponiveis
(DAMOTTA, 1997; MOTTA, et al. 2004)
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4. METODOS DE VALORACAO

Podemos classificar os métodos de valoracdo em diretos ou indiretos. Os
métodos diretos buscam captar as preferéncias das pessoas utilizando de mercados
hipotéticos (MAC) ou de mercado de bens complementares para obter a disposicao a
pagar (DAP) dos individuos pelo bem ou servico ambiental. Dessa forma, os métodos
indiretos procuram obter o valor do recurso através de uma fungdo de producéo,

relacionando o impacto das altera¢cdes ambientais a produtos com pre¢os no mercado.

FIGURA 3: Métodos de Valoragao

Métodos de Valoragao

A4 v

Métodos Diretos de Valoragao Métodos Indiretos de Valoragao
Obtém as preferéncias dos consumidores Recuperam o valor dos bens e servicos
pela disposicao a pagar do individuo para ambientais pelas alteracbes nos precos de
bens e servicos ambientais. produtos do mercado resultantes das

mudancas ambientais.
DAP Direta 4 Produtividade Marginal
i Valoracdo Contingente Produtividade Marginal
DAP Indireta Mercado de Bens Substitutos
Precos Hedonicos; Custos evitados;
> Custo de viagem. Custos de controle;
» Custos de reposicao;
Custos de oportunidade.

FONTE: Maia et al. 2004

Para Maia et al. (2004) os métodos indiretos sdo mais simples e menos
onerosos. Avaliam os impactos das alteragbes ambientais na produgcéo de bens e
servicos comercializaveis. Entretanto, em muitas situacdes, grande parte do valor de
um recurso ambiental provém de valores de néo uso, relacionados a ética, cultura,
religido, ou a simples preservacdo de habitats naturais. Nestas situacdes, 0s Unicos
métodos capazes de captarem esses tipos de valores sao os diretos, através da DAP
da populacéo pelo bem ou servico ambiental.
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4.1 METODO DE VALORACAO CONTINGENTE

O método de valoragdo de contingente (MVC) procura mensurar
monetariamente o impacto no nivel de bem-estar dos individuos decorrente de uma
variacdo quantitativa ou qualitativa dos bens ambientais. Ele é utilizado para estimar
valores econdémicos para todos o0s tipos de ecossistemas e servicos ambientais,
podendo ser usado para estimar valores de uso e de nao uso, assim como 0s valores
de opcao, existéncia e de heranca.

O método utiliza de dois indicadores de valor que sdo a disposicdo a pagar
(DAP) e disposicdo a aceitar (DAA) que vém a ser, respectivamente, o quanto 0s
individuos estariam dispostos a pagar para obter uma melhoria de bem-estar, ou
guanto estariam dispostos a aceitar como compensacgao uma perda de bem-estar. Ou
seja, o MVC pretende de alguma maneira quantificar a mudanca no nivel de bem-estar
percebida pelos individuos, resultante de uma alteracdo no suprimento de um
determinado bem ou servico ambiental.

O método por MVC estima os valores da DAP e da DAA com base em mercados
hipotéticos que sdo simulados por meio de pesquisas de campo que questionam o
entrevistado sua DAP ou sua DAA por alteracfes na quantidade ou qualidade de bens
e servicos ambientais. Para se fazer isso existem varias formas, que podem ser: jogos
de leildo, escolha dicotbmica (sim/n&o), jogos de trade-off, etc.

Logo, existem trés premissas basicas para a maioria dos instrumentos de

pesquisa do Método de Valoracdo de Contingente, que sao:

1) A descricdo hipotética do cenario, que contém o0s bens ou recursos
ambientais e que estdo presentes no questionario. Isso inclui informagéo de
quando o servico estard disponivel, como as pessoas que estdo
respondendo ao questionario irdo assimilar a idéia de pagar pelo servico em
questao, quais as instituicbes responsaveis pela entrega do servico e, por
fim, a qualidade do servico;

2) O questionario apresentado aos individuos para determinar o quanto eles se
dispde a pagar por um bem ou servigo se confrontados com a oportunidade
de obter um ganho (beneficio) abaixo do discriminado e nas condicdes

especificadas;
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3)

A validade da pesquisa €é testada relacionando as DAP com as
caracteristicas socioecondmicas dos individuos e as caracteristicas

demograficas dos recursos em questao.

Entretanto, existem dois lados de se usar o MVC. Primeiro a grande vantagem

frente a outros métodos de valoracdo é que ele pode ser aplicado em um cenario de

bens ambientais mais amplos. E o segundo, como qualquer método de valoracdo, o

MVC apresenta algumas limitacdes e viéses em seus resultados. Alguns deles estédo

discriminados a seguir.

1)

2)

3)

4)

5)

Viés estratégico: surge quando os individuos influenciam o resultado da
pesquisa através de suas respostas. Esse tipo de problema é muito comum
quando bens publicos estdo envolvidos, pois os individuos sao levados a
valorar esses bens baseados na sua disposicao (renda), retratando uma falta
realidade, declarando um preco bem menor daquele que teriam condi¢des de
pagar.

Viés informativo: surge quando os individuos sdo questionados a atribuir
valores para bens ou servicos que ele ndo tem contato ou tem pouca
informacgao a respeito.

Viés do instrumento de pagamento: a partir do meio de pagamento que o
entrevistador sugere, podem ocorrer alteracbes na DAP do entrevistado. Um
exemplo seria 0 aumento de R$1 no imposto de renda do individuo pode ser
visto como mais custoso do que pagar R$1 numa taxa de entrada associada
ao uso.

Viés hipotético: surge a partir do fato do préprio modelo trabalhar com um
mercado hipotético refletir em uma resposta do entrevistado também
hipotética, ndo condizente com as suas preferéncias. Como néo se trata de
um mercado real, os individuos véem que néo sofrerdo custos por que s&o
simulagdes, diferentemente de quando o individuo erra o valor dado a um
bem num mercado real onde tera que arcar com este erro.

Problema da parte-todo: esse viés surge quando 0s usuarios (entrevistados)
ndo sabem delimitar os beneficios/maleficios gerados pelo recurso em
guestdo e passam a responder o questionario visando o ecossistema como

um todo, fazendo que as declaracdes se tornem extremamente viesadas.
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4.2 METODO DE PRECOS HEDONICOS (MPH)

E um dos métodos de valoracdo econdémica mais antigos e dos mais utilizados.
Ele capta valores de uso direto, indireto e de opcdo. Requer um tratamento de dados
minucioso, com informacdes sobre os outros atributos, além dos ambientais, que
influenciam o preco da propriedade, tais como as prOprias caracteristicas da
propriedade (tamanho, conservacdo, benfeitorias), as facilidades de servicos
(comércio, transporte, educacdo), a qualidade do local (vizinhanca, taxa de
criminalidade), bem como informacfes socioecondmicas dos proprietarios sobre uma
amostra representativa das propriedades da regido.

O MPH pode ser aplicado a qualquer tipo de mercadoria, embora o uso mais
comum seja para precos de propriedades. Segundo DaMotta (2008), o método
estabelece uma relacéo entre os tributos de um produto e seu preco de mercado.

Desta forma, a base deste método € a identificacdo de atributos ou
caracteristicas de um bem composto privado, cujos atributos sejam complementares a
bens ou servicos ambientais. ldentificando esta complementaridade, é possivel
mensurar o preco implicito do atributo ambiental no preco de mercado, quando isolado

dos outros atributos.

4.3 METODO DOS CUSTOS DE VIAGEM (MCV)

O método do custo de viagem leva em conta que, se o individuo esta disposto a
pagar para visitar um sitio natural, entdo, ele o valoriza, pelo menos, tanto quanto ele
paga para visita-lo. A disposicao a pagar reflete os diferentes graus de preferéncia ou
gostos individuais por diferentes bens ou servicos, manifestados quando as pessoas
pagam por eles quantias especificas.

O MCV estima o valor de uso recreativo através da analise dos gastos incorridos
pelos visitantes de determinado lugar. E um método de pesquisa que, em geral, utiliza
questiondrios aplicados a uma amostra de visitantes do lugar de recreacdo para
levantar dados tais como o lugar de origem do visitante, seus habitos e gastos
associados a viagem. A partir desses dados, podem-se calcular custos de viagem e
relaciona-los a uma freqiéncia de visitas, de modo que a relacdo de demanda seja

estabelecida. Essa funcdo de demanda por visitas ao lugar de recreagédo €, entéo,

utilizada para estimar o valor de uso desse lugar.
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A lbgica por tras desse método € que, quando o recurso ambiental é utilizado
para atividades recreativas, como parques, praias e lagos, geram um fluxo de servicos
mensuraveis para os individuos. Cada visita ao lugar de recreacédo envolve uma troca
implicita, no qual o custo total de viajar a esse lugar € o preco que se paga para a
utilizacao dos servigos recreativos do lago, parque, praia etc.

4.4 METODODO DE PRODUTIVIDADE MARGINAL OU METODO DOSE-
RESPOSTA

O método da produtividade marginal é aplicavel quando o recurso ambiental
analisado é fator de producdo ou insumo na producdo de algum bem ou servico
comercializado em mercado. Esse método visa achar uma ligacdo entre uma mudanca
no fornecimento de um recurso ambiental e a variagcdo na produgcdo de um bem ou
servico de mercado.

O método trata a qualidade ambiental como um fator de producdo. Assim,
‘mudangas na qualidade ambiental levam a mudangas na produtividade e custos de
producdo, os quais levam por sua vez a mudancgas nos precos e niveis de producao,
que podem ser observados € mensurados” (HUFSCHMIDT et al., 1983).

Como exemplo de dose-resposta, podemos citar 0os custos e 0s niveis de
producdo de alguns produtos agricolas que podem ser afetados pela reducdo da
gualidade do solo por causa do aumento da poluicdo na atmosfera. Ou, o nivel de
contaminacao da agua representando a dose de poluicdo, e a queda da qualidade dos
rios e a consequente diminuicdo da producao pesqueira representando a resposta.

Logo, esse método de valoragcdo econdmica ambiental envolve a estimacgéo de
uma fungéo de dano, ou funcdo dose-resposta, que relaciona o dano fisico observado
com diferentes niveis de qualidade do recurso ambiental analisado.

Trata-se de um meétodo que requer poucos recursos financeiros para sua
implementacéo, porém necessita de dados geralmente ndo disponiveis, principalmente

para a estimacgéao da funcéo de dano ambiental ou funcao dose-resposta.
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4.5 METODO DE MERCADO DE BENS SUBSTITUTOS

Quando ndo conseguimos obter diretamente o preco de um produto que esta
sendo afetado por uma alteracdo ambiental, podemos estima-lo por meio de algum
substituto existente no mercado (CAVALCANTI, 2002).

O principio da metodologia de mercado de bens substitutos é de que a perda de
qualidade ou escassez do bem ou servico ambiental ira aumentar a procura por
substitutos na tentativa de manter o mesmo nivel de bem-estar social (CAVALCANTI,
2002).

Reis (2001) em seu estudo sobre MBS relata que um decréscimo na qualidade
das praias leva a um decréscimo do bem-estar, que € um servico ambiental de
recreacdo cuja cobranca pelo uso inexiste ou é limitada, mas cuja perda ou escassez
induz ao uso de outros bens para realizar substituicdes do bem-estar.

Com base em mercado de bens substitutos, Motta (1997) propde trés métodos
que, normalmente, sdo de facil aplicacdo: Custos Evitados, Custos de Controle e
Custos de Reposicéao.

Além desses ainda podemos acrescentar o método de custo de oportunidade.
Este, no entanto ndo valora diretamente o recurso natural, mas estima o custo de

preserva-lo pela ndo realizacdo de uma atividade econdémica concorrente.

4.5.1 METODO DE CUSTOS EVITADOS

Os custos evitados sao muito utilizados em estudos de mortalidade e morbidade
humana. O meétodo estima o valor de um recurso ambiental pelos gastos com
atividades defensivas substitutas ou complementares, que podem ser consideradas
uma aproximagdo monetdria sobre as mudancas destes atributos ambientais
(DAMOTTA, 1998).

Nestes calculos entdo, o valor humano é estimado pelos ganhos previstos ao
longo da vida da pessoa, considerando a sua produtividade presente e sua expectativa
de vida.

Maia et al. (2004) utiliza como exemplo que quando uma pessoa paga para ter
acesso a agua encanada, ou compra agua mineral em supermercados, supde-se que
esteja avaliando todos os possiveis males da agua poluida, e indiretamente valorando

sua disposicdo a pagar pela agua descontaminada. Ou também os investimentos feitos
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pela induastria automobilistica em acessorios para aumentar a seguranca dos
automoveis, como a utilizacdo de airbags, também refletem a preocupacdo dos
compradores com a diminuicdo do risco de morte em acidentes de transito, e podem

gerar uma estimativa do valor dado a vida humana.

4.5.2 METODO DE CUSTOS DE CONTROLE

Os custos de controle representam 0s gastos necessarios para evitar a variagao
do bem ambiental e garantir a qualidade dos beneficios gerados a populaco. E o caso
do tratamento de esgoto para evitar a poluicdo dos rios e um sistema de controle de
emissdo de poluentes de uma industria para evitar a contaminacdo da atmosfera
(DAMOTTA, 1998).

De acordo com Carvalho (2005), o método de custo de controle fornece uma
informacdo direta do valor social de se reduzir as emissdes por duas razoes.

A primeira razdo € que o custo de controle exigido serve como estimativa para
analisar o quanto a sociedade esta disposta a pagar para reduzir o poluente ou impacto
gerado por ela. E a segunda razdo é que os custos de controles requeridos podem
diretamente estabelecer os beneficios sociais de reduzir as emissoes.

As maiores dificuldades deste método estdo relacionadas a estimacdo dos
custos marginais de controle ambiental e dos beneficios gerados pela preservacao.
Como ndo ha também um consenso quanto ao nivel adequado de sustentabilidade, as
pessoas encontram sérias dificuldades para ajustar os custos aos beneficios marginais

e determinar o nivel étimo de provisdo do recurso natural.

4.5.3 METODO DE CUSTO DE REPOSICAO

Segundo Fonseca et al (2014) este método € o que apresenta uma das idéias
intuitivas mais basicas quando se pensa em prejuizo: reparacdo por um dano
provocado. Assim, 0 método se baseia no custo de reposicdo ou restauragdo de um
bem danificado e entende esse custo como uma medida do seu beneficio.

No custo de reposicdo a estimativa dos beneficios gerados por um recurso
ambiental sera dado pelos gastos necessarios para reposicdo ou reparacado apos o
mesmo ser danificado (PEARCE, 1993).

26



As estimativas se baseiam em precos de mercado para repor ou reparar um
bem ou servico danificado, partindo do pressuposto que o recurso ambiental possa ser
adequadamente substituido. Porém como uma das desvantagens do método, € que
por maiores que sejam 0s gastos envolvidos na reposi¢cdo, nem todas as propriedades
do bem ambiental podem ser completamente repostas por uma simples substituicao do
recurso.

Como exemplo, podemos citas os reflorestamentos, que estdo longe de
recuperar toda a biodiversidade que existe em uma floresta nativa, assim como a
adubacao quimica nunca ira repor completamente toda a fertilidade do solo que levou

milhdes de anos para se construir.

4.5.4 METODO DE CUSTO DE OPORTUNIDADE

Embora desejavel do ponto de vista ambiental, a preservagdo gera um custo
social e econdmico que deve ser compartido entre os diversos agentes que
usufruem dos beneficios da conservacédo. Toda conservagéo traz consigo um
custo de oportunidade das atividades econdmicas que poderiam estar sendo
desenvolvidas na area de prote¢cdo, representando, portando, as perdas
econdmicas da populacdo em virtude das restricbes de uso dos recursos
ambientais. (DAMOTTA, 1998)

Logo, esse método mensura as perdas nas restricbes de producdo e consumo
de bens e servi¢os privados devido as acdes para conservar ou preservar 0S recursos
ambientais. Esse método simplesmente indica o custo econémico de oportunidade de
manter um recurso ambiental em seu nivel atual, isto é, a renda sacrificada.

No caso de um parque ou reserva florestal com exploracdo restringida o custo
de oportunidade da sua preservacdo seria representado pelos beneficios de uma
possivel atividade de exploracdo de madeira. Por outro lado, os beneficios ecologicos
da preservacdo poderiam ser expressos pela renda gerada em atividades sustentaveis
como o ecoturismo ou até mesmo a exploracéo de ervas medicinais.

Entdo, o método do custo de oportunidade néo valora diretamente o0 recurso

ambiental, mas sim, o curso de oportunidade de manté-lo.

27



5. EVIDENCIAS PARA O BRASIL

Mesmo com poucos estudos ainda sobre o tema, o Brasil vem sendo fortemente
estudado por economistas que buscam explicar as rela¢cées econémicas e ambientais

Assim, serdo referenciados alguns estudos sobre valoracdo econémica
ambiental. Cabe destacar que a nao inclusado de alguns trabalhos a serem abordados
nao quer dizer que sejam menos importantes dos que serao discorridos a seguir.

Finco e Adballah (2002) aplicam o Método de Custo de Viagem para captar o
valor recreacional gerado pela Praia do Cassino, localizada no Rio Grande do Sul. Os
resultados demonstram que o numero de dias que os turistas permanecem na praia €
positivamente correlacionado com o0s custos de transporte por viagem e inversamente
correlacionados com os gastos gerados na praia. O valor de uso da praia foi calculado
através da integracdo da curva de demanda em relacdo aos custos de viagem e ficou
entre R$ 91,57 e R$ 101,38 por dia, por cada turista.

Oliveira e Touguinha (2003) estimam o valor econdmico da Lagoa do Saco da
Mangueira no municipio de Rio Grande-RS através do Método de Valoracdo de
Contingente. O método utilizado consiste basicamente no estabelecimento de um
mercado hipotético, onde ele submete os entrevistados a um questionario sobre suas
disposicdes a pagar por uma compensacao pelo acréscimo ou decréscimo na
gualidade do bem/servico ambiental. A partir desse estudo, ele determina o quanto o
Ecossistema do Saco da Mangueira vale em valores monetarios para a populacao do
municipio de Rio Grande. Assim, com base nos 115 entrevistados utilizando
guestionarios e na aplicacdo de técnicas econométricas, o valor da Enseada do Saco
da Mangueira foi de R$8.054.797,20 por ano. Para 0 mesmo municipio, Rosa (2009),
através do MVC valorou a revitalizacdo da Pragca Tamandaré, localizada no centro do
municipio. Os resultados mostraram que 98% das pessoas se dispuseram a pagar
algum valor para a recuperacdo da praca e obter a partir disso uma melhor qualidade
de vida.

Como exemplo de uso do Método de Custos evitados, Nogueira et al (2004)
apresenta o caso do projeto de recuperacdo das areas degradadas por olarias na
cidade de Varzea Grande-MT. Ele observa os custos evitados com combustiveis
devido a reducdo da distancia para os depoésitos de residuos de construgdo civil e
também a os custos evitados com tratamento e internacdo hospitalar causados pela

dengue e outras doencas.
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Finco et al. (2005) utilizam o método de valoracdo de contingente para
demonstrar a disposicdo a pagar dos turistas pela preservacdo ambiental das Praias
Prata e Graciosa na cidade de Palmas em Tocantins. Eles analisam que a disposicao
dos turistas pela preservacao ambiental das praias € positivamente correlacionada com
o nivel de renda dos mesmos, e que o valor encontrado pode ser utilizado para fixar
taxas de manutencdo/conservacdo ou para insercdo de tarifas de utilizacdo ou
entradas. Nesse caso, a praia da Prata teria uma taxa individual de R$ 6,31 por visita,
e a praia da Graciosa R$ 4,44.

Faria et al (2008) demonstram o impacto gerado no aumento dos imoéveis se
houverem projetos de investimentos em esgoto e pavimentacdo em bairros do
municipio de Sdo Bento do Sul — SC. Eles utilizam o Método de Precos Hedbnicos
para concluir que os investimentos em pavimentacdo incrementam, em média, 10,8%
no valor dos imoveis. Quanto ao esgoto nao foi possivel concluir se a existéncia ou nao
de um sistema publico de coleta afeta de forma significativa o valor dos imoveis. A
explicacdo para este resultado pode estar ligada ao fato de que em todos os bairros
analisados utilizam o sistema de fossa como destino do esgoto.

Stampe et al. (2008) faz uso do método de valoracdo de contingente para
atribuir um valor de mercado para a Feira do Livro de Porto Alegre — RS. O trabalho se
baseia nos beneficios que o evento fornece aqueles que prestigiam o evento. Do total
de 1,7 milhdes de visitantes como a cobranca de R$7, revelados a partir da DAP
(disposicao a pagar) dos entrevistados, o valor acumulado seria de R$11.900.000,
valor que corresponde a 4,5 vezes o custo de realizacdo do evento, o que foi justificado
como plausivel a implementagcdo da Feira do Livro de Porto Alegre, e o gasto
governamental desprendido nela.

Em 2012, Silva com objetivo de dimensionar o valor atribuido pela sociedade rio-
grandina a fabrica Rheingantz, utiliza o método de valoracdo de contingente. Para
tanto, o trabalho foi desenvolvido por meio do meéetodo de abordagem dedutivo,
descritivo e pesquisa de campo. Foram entrevistados 500 individuos dos quais, 87%
acreditam que a fabrica representa a identidade local, 84% que deve ser tombada
como patriménio cultural e 63% responderam estarem dispostos a pagar/doar pela
preservacao/conservacao do Patrimonio Cultural, resultando numa disposi¢cdo media a
pagar de R$4,44 e i valor econdmico total de R$5.682.600,00.

Oliveira et al. (2017) propde a valoragcdo ambiental da Praia do Cassino — RS a

partir do método de valoracéo de contingente. A idéia do trabalho foi desenvolvida a
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partir dos inimeros depdsitos de lama decorrentes em parte do processo de dragagem
do canal de acesso ao porto. O objetivo do trabalho consistiu em valorar
monetariamente a disposicéo a pagar dos usuarios pela preservacao e conservacao da
do balneario diante do processo de poluicdo e condensacao de grandes depdsitos de
lama na sua costa. Para isso, foram entrevistados 178 individuos em diversos bairros
da cidade onde foi constatado que 154 individuos (aproximadamente 87%)
demonstraram interesse em pagar algum valor monetario para manter o bom estado de
conservacao e preservacdo da Praia do Cassino, disposicdo que varia entre R$1 a
R$480 por ano. Enquanto 24 individuos (aproximadamente 13%) ndo demonstraram
interesse em pagar nenhum valor. Em suma, a DAP média da amostra € de R$35,74
por ano, num total de R$7.048.928,00 para a conservacao e preservagdo do bem em

guestao.
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6. CONSIDERACOES FINAIS

Os valores dos bens muitas vezes néo sao refletidos nos seus precos. A escassez
muitas vezes ndo é percebida pelo mercado, como no caso de muitos peixes e arvores
raras, a demanda e a oferta nem sempre explicam o preco, até porque para a maioria
dos ativos ambientais ndo existe um mercado definido.

Neste sentido o valor do meio ambiente ndo é absorvido pelo mercado, ndo que
inexista, mas porque ndo tem um preco. E tratado como gratuito sem valor de
mercado, com isso tem-se uma distor¢do na utilizacdo dos mesmos. Ou coloca-se um
preco no que esta sendo destruido ou o0 mercado vai sempre avaliar como positivo.

O problema observado com o desenvolvimento do trabalho foi que muitas vezes as
pessoas ndo se preocupam diretamente com o valor da biodiversidade em si, mas com
o preco final dos produtos que séo ofertados diariamente. Muitos exemplos podem ser
citados como: estamos preocupados com 0 quanto vai custar um frango no mercado,
mas nao valoramos o pre¢co de uma ave silvestre que morre para que um aviario seja
construido, um arroio que é tapado para se ter uma area maior de plantio, mas que
futuramente vai fazer diferenca na propria irrigacdo da plantacdo, ou 0 USO excessivo
de pesticidas para se ter maior aproveitamento da plantacdo, mas que matam as
abelhas responséveis pela prépria polinizacédo do local.

As pesquisas de campo propostas pelos métodos de valoracdo ambiental nos
fazem enxergar que muitas vezes esses valores ndo sdo observados pela populacéo
até que alguém apresente algum questionario perguntando sobre a quao importante
determinada area da regido em que a pessoa vive afeta a qualidade de vida dela
diretamente ou indiretamente.

Para isso, a valoracdo econdémica ambiental € uma ferramenta fundamental para a
formulacdo e avaliagdo de politicas publicas orientadas ao desenvolvimento
sustentavel e & preservacgéo dos recursos ambientas. E, muitas vezes, capaz de gerar
eficiéncia no uso dos recursos ambientais, transferindo para a prépria populacédo a
priorizacdo dos impactos mais relevantes. A valoracdo é também um importante fator
de conscientizacdo da populagcdo, de maneira que permite a construcdo de uma
contabilidade ambiental.

No entanto, os meétodos de valoracdo, devem ser utilizados com cautela. A
utilizacdo de métodos mal aplicados podem gerar danos irrepardveis para 0 meio

ambiente e para o crescimento econdémico.
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Existem varios métodos que podem ser utilizados no processo de valoracédo, e a
escolha do mais adequado ira depender de cada situacdo analisada. Nao tem como
comprovar a total eficiéncia de cada método em relacdo ao outro, até mesmo porque
nao tem como precisar totalmente o real valor de um bem ambiental. Como solugéo
para aumentar a precisdo de novas estimativas, seria uma possivel criagdo de um
banco de dados com modelos padrbes de danos ambientais, o que serviria de

referéncia para novos estudos, e teria como base todos os trabalhos ja realizados.
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